Pracovni list

,Moje cesta technikaliemi"

Ujasneéte si, kde jste, a co ma smysl délat prave ted

Kazda z nas je v jiné fazi své podnikatelské cesty. A to je naprosto v poradku!

Neni potifeba mit véechno hned od zacatku. DUlezité je védét, kde prave stojite,

a podle toho si vybrat ten nejlepsi dalsi krok.

Tento pracovni list je vasim pradvodcem, ktery vam pomuze zorientovat se v dzungli
moznosti a nastroju.

Predstavte si tento list jako mapu. Ukazuje vam, kde se nachazite a kterym smérem se vydat.
Nemusite délat vSechno najednou, staci jeden maly, ale promysleny krok za krokem.

V Klubu najdete presné ty nastroje a znalosti, které odpovidaji vasi aktualni situaci.

Pojdme spolecné zjistit, co je pro vas ted to pravé!

Pokud jste uplné na zac¢atku, mrknéte se na Sekci " "

@ Pa

Orientace Plan Akce
Zjistéte, kde prave stojite Vyberte si dalsi logicky Zacnéte tam, kde to dava
krok smysil

Kazda podnikatelka je jedineCna a jeji cesta se lisi, proto je kliCové pochopit, jaké kroky jsou
pro VAS momentalné nejpfinosnéjsi. Projdéte si nasledujici oblasti a upfimné si odpovézte

na otazky. Nebojte se byt k sobé& uprimna.

Neni to test, ale cenna pomucka pro vas rust a efektivni rozvoj.

Kazda oblast predstavuje jeden dllezity pilif Uspésného online podnikani, a jejich postupné
budovani je zakladem pro udrzitelny rUst.

Zjistéte, kterd oblast si zada vasi pozornost a péci nejvice.


https://www.skool.com/uspesna-online-3505/classroom/95ad8af3?md=70be639c41744816a3ee11111fa49a8b

Struktura listu: Vase kontrolni body pro

uspésné online podnikani

Vitejte u tohoto pracovniho listu, ktery vdm pomUzZe jasné zmapovat vasi aktualni pozici

na technické cesté online podnikani. Cilem neni perfekcionismus, ale upfimné zhodnocenj,

které vam ukaze, kde ma smysl investovat energii a ¢as prave ted.

Oblast

€ Web &
zakladna

Al
Komunikace
& mailing

¥ Viditelnost

¢ Prodej

1

Automatizace
a Delegovani

Hlavni otazka k zamysleni

Mam profesionalni a funkéni
webovou prezentaci, ktera mi
umoznuje efektivné sbirat
kontakty a prezentovat mé sluzby
Ci produkty?

Aktivné buduji e-mailovou
databazi a pravidelné komunikuji
se svym publikem
prostifednictvim newsletterd a
cilenych e-mailovych kampani?

Jsem pravidelné vidét na
platformach, kde se pohybuje
moje cilova skupina, a tvofim
obsah, ktery pritahuje klienty?

Mam jasné definovanou nabidku
online produktu nebo sluzby,
kterou jsem schopna efektivné a
idealné automatizované prodavat
online?

Mam propojené rizné nastroje a
procesy, které mi Setfi cas,
minimalizuji rutinni dkoly a
uUMOoZNuji mi soustredit se na rust
meého podnikani? Jsem
pfipravena a umim delegovat?

Kam se vydat dal?

Pokud vase webova zakladna
neni pevna, zacnéte v bloku ,,Vas
web & systém". Bez solidniho
webu se jen tézko buduje dlvéra
a autorita v online svéte.

Pokud vam chybi systém pro e-
mailovou komunikaci, zameérte se
na blok ,,E-maily & komunikace".
E-mail marketing je jednim z
nejucinnéjsich nastroju pro
budovani vztahu a prodeje.

Pokud citite, ze vase viditelnost je
omezena, pak je pro vas klicovy
blok ,,Budte vidét". Bez
viditelnosti vas nikdo neobjevi.

Pokud se vam nedafi efektivné
prodavat online, ponorte se do
bloku ,,Nabidky & prodej".
Mrkneme na tvorbu prodejnich
stranek, nastaveni platebnich
bran a automatizaci prodejniho
procesu. Je bezva mit systém,
ktery za vas pracuje i kdyz spite.

Jestlize vas zahlcuji opakujici se
ukoly, je ¢as na blok
,Automatizace & rust".
Automatizace a delegovani je
klicem ke skalovani vaseho
podnikani a zisku svobodly.



Dodatecné otazky pro hlubsi sebehodnocent:

Abyste ziskala jeSté presnéjsi obraz o svém aktualnim stavu a identifikovala oblasti s nejvétsim
potencialem pro zlepseni, vénujte ¢as nasledujicim doplnujicim otazkam pro kazdou klicovou
oblast:

€ Web & zakladna

e Mam vilastni webovou prezentaci? (vlastni doménu, hosting... - napriklad na )
e Je mUj web responzivni a optimalizovany pro mobilni zafizeni?

e Obsahuje muj web jasné vyzvy k akci (CTA), které vedou navstévniky k dalsimu kroku (napf.
prihlaseni k newsletteru, stazeni e-booku, kontakt)?

¢ Mam na webu nastavenou analytiku (napf. Google Analytics), abych mohla sledovat chovani
navstévnikd a efektivitu stranek?

e Jsou mé kontaktni formulare funkeni a bezpecné?

* Tipy pro hodnoceni: Zkuste si prohlédnout svlj web na rlznych zafizenich. Poproste
nékoho z vaseho okoli, aby se na vas web podival o¢ima potencidlniho klienta a sdélil vdm
prvni dojmy. Provérte rychlost nacitani stranek (napfr. pres ).

| Komunikace & mailing

e Mam vytvoreny uvitaci e-mailovou sekvenci pro nové odbératele?
e Je muj newsletter konzistentni ve frekvenci a obsahu?

e Segmentuji svou e-mailovou databazi pro cilenéjsi komunikaci?

e Sleduji otevienost a prokliky svych e-mail(?

e Priklady: : )

e Tipy pro hodnoceni: Zanalyzujte data z vaseho e-mailingového nastroje. Jaka je mira
otevreni a prokliku? Zkuste si poslat testovaci e-mail a ovérte si, zda vse vypada a funguje,
jak ma.

¥, Viditelnost

e Mam jasné definovanou strategii pro obsahovy marketing?

e Pouzivdam konzistentni vizualni styl a hlas znacky na vsech platformach?

e Interaguji aktivné se svym publikem v komentarich a zpravach?

e MeéFim dosah a angazovanost svych prispévki (napr. na Facebooku, Instagramu, YouTube)?

e Priklady: Instagram Reels, YouTube videa, podcasty na Spotify, blogové clanky, LinkedIn
prispévky.

* Tipy pro hodnoceni: Projdéte si analytiku vasich socialnich siti. Kde je vase publikum
nejaktivngjsi? Jaky typ obsahu ziskava nejvice interakci?


https://vedos.cz/webhosting/?ap=9Itc9b
https://pagespeed.web.dev/
https://www.mailerlite.com/
https://www.smartemailing.cz/
https://ecomail.cz/

¢ Prodej

e Mam jasno v tom, jaky problém mdj produkt/sluzba fesi a pro koho je uréen?

e Je proces objednavky a platby na mém webu jednoduchy a intuitivni?

e Mam nastaveny automatizovany prodejni systém (napf. , , )
e Nabizim doplnkové produkty nebo upselly ke svym hlavnim nabidkam?

e Mam stanovené prodejni cile a sleduji svdj prodejni vykon?

e Priklady: Prodejni stranka pro e-book, online kurz, webinar s prodejni nabidkou,
konzultacni balicky, osobni spoluprace...

* Tipy pro hodnoceni: Zkuste si projit cely ndkupni proces z pohledu zdkaznika. Kde byste
mohla narazit na prekazky? Zeptejte se nékolika klientd, jak vnimali proces nakupu, nebo
nam napiste odkaz v diskusi v komunité Uspé&sna Online, a my vdam dame zpétnou vazbu.

4% Automatizace a Delegovani

e |dentifikovala jsem opakujici se ukoly, které by bylo mozné automatizovat?

e Pouzivam nastroje pro spravu projektd (napf. ClickUp, Notion, Trello, Asana, Google
Workspace...) k organizaci prace?

e Trackuji smysluplné svdj ¢as a mam jasné nastavené workflow?

e M&m nastavené automatické zalohovani dulezitych dat?

e Jsou mé nastroje (napf. e-mailing, CRM, fakturace) vzajemné propojeny pro plynulejsi tok
dat?

e Jsem pripravena nékteré cinnosti delegovat? A vim jak na to?

e Priklady: Automatické odesilani faktur po nakupu, propojeni kontaktniho formulare s
e-mailingovym nastrojem, notifikace v chatu pfi nové objednavce, automatické publikovani
obsahu na socialni sité.

e Tipy pro hodnoceni: Sepiste si vSechny rutinni Ukoly, které délate. Které z nich zabiraji

nejvice Casu a daji se delegovat nebo automatizovat? Prozkoumejte moznosti integrace
nastroju, které uz pouzivate.

Tento detailni pohled vam umozni nejen identifikovat slabé stranky, ale predevsim odhalit
skryté prilezitosti pro rlst a zefektivnéni vaseho podnikani. Pamatujte, kazdy maly krok vpred

se pocita. Vyberte si jednu oblast, na kterou se ted zaméfite, a pustte se do akce!


https://fapi.cz/
https://www.simpleshop.cz/
https://stripe.com/en-cz
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Vas osobni plan: ZapiSte si své odpovedi
Ted prichazi ta nejdllezitéjsi ¢ast. Vas osobni zavazek.

Stahnéte si PDF verzi tohoto pracovniho listu, vytisknéte si ho, nebo si odpovédi zapiste treba
rucné nékam na papir nebo do planovace.

Dulezité je, abyste si své myslenky zapsala a udélala prvni konkrétni krok.

Psani rukou vam pomuze ujasnit si myslenky a zavazat se k akci.

[0 . Tip: Budte konkrétni a realisticka

Misto ,chci byt vidét" napiste tfeba ,natocim jedno kratké video do 3 dnu".
Konkrétnost je klicem k Uspéchul!

@ Dalsi krok, ktery
chci udélat do 7 dnu:

& Téma, které me
ted nejvic pali:

? Moje aktualni faze:

Popiste jednou nebo

dvéma vétami, kde se Vyberte si jeden Co vas trapi nejvic? Na

pravé nachazite. konkrétni, maly, ale cem potrebujete

Jste Uplna zacatecnice? dllezity krok, ktery zapracovat nebo se

Uz mate web, ale chybi mUzete udélat béhem naucit néco noveho?

vam systematicka nasledujiciho tydne. At Identifikujte svou

komunikace? Budte k je to cokoliv. Hlavné nejvetsi vyzvu.

sobé upfimna. zacit!

Priklad: ,Mam Instagram
a obcas postuji
prispéevky, ale nemam
web ani moznost sbirat
e-maily."

Priklad: ,ZaloZzim si
zakladni web a nastavim
kontaktni formular.”

Priklad. ,Nevim, jak zacit
pravidelne komunikovat
s mymi potencialnimi
klienty pres e-mail."
"Chci vytvorit kurz, ale
nevim jak a na jaké

platformé."”

Po vyplnéni si poznamky uschovejte na viditelném misté (tfeba na nasténce u pracovniho stolu
nebo v telefonu jako pripominku). Jeste lepsi je sdilet je v nasi komunité v Klubu!

Kdyz se podélite o své cile s ostatnimi, vyrazné zvysite Sanci, ze je opravdu splnite.

A myvam s tim radi pomuzeme.

Kazda velka cesta zacina jednim malym krokem. Vly jste pravé udélala ten prvni. Gratuluji!



